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CLOROX disinfecting - zadanie pre kreatívne oddelenie
ZNAČKA: CLOROX
NOSIČE: TV, rozhlas, print
Značka: CLOROX dezinfekčné prostriedky – čistiace prostriedky pre domácnosť s dezinfekčným účinkom
Produkt:

· pod značkou CLOROX sa vyrába široká škála čistiacich prostriedkov pre domácnosť

· v dezinfekčnom rade produktov CLOROX disinfecting sa budú vyrábať nasledujúce produkty: dezinfekčné utierky, dezinfekčný sprej, dezinfekčné čistiace prostriedky do kuchyne a kúpeľne, dezinfekčný prostriedok na podlahy a iné plochy a univerzálny dezinfekčný prostriedok
· hrdinom komunikácie budú dezinfekčné utierky CLOROX wipes
· silné stránky produktu: vysoká kvalita podložená značkou CLOROX, dezinfekčný účinok, okrem čistenia zároveň aj ničia baktérie teda zabezpečujú zdravší život
Marketingový cieľ:

· zaviesť na trh nový produktový rad pozostávajúci z dezinfekčných prostriedkov CLOROX disinfecting

· v priebehu 6 mesiacov dosiahnuť podporenú znalosť značky CLOROX disinfecting na úrovni 65%
Komunikačný cieľ:

· uvedenie nového produktového radu CLOROX disinfecting na trh
· upevniť vo vedomí cieľových skupín kvalitu čistiacich prostriedkov CLOROX a zároveň upozorniť na dezinfekčné účinky nového radu
· reklama musí spotrebiteľovi predstaviť rad nových výrobkov a ich benefit – dezinfekčný účinok a univerzálne použitie
· upevniť vo vedomí cieľových skupín hodnoty charakteru značky 

· čistiace prostriedky na všestranné použitie
· množstvo variantov – utierky, tekutý prípravok, sprej, ...
· vysoká kvalita produktov

· nezanechávajú fľaky alebo iné viditeľné stopy po čistení (šmuhy)

Cieľové skupiny:

· užívatelia – najmä matky ktoré sa starajú o domácnosť

· nakupujúci – ženy, matky, gazdinky

· záleží im na čistote a zdraví, chcú žiť v čistom prostredí

· zvažujúci čo je najlepšie pre ich rodinu (deti)

· preferujúci kvalitu známej značky

· rodinne založený
Čo chceme aby si spotrebiteľ myslel:

Charakter značky CLOROX:
Čistiace prostriedky CLOROX disinfecting nám a našej rodine okrem čistejšej domácnosti zabezpečia aj zdravší život bez baktérií a  choroboplodných zárodkov.
· sú všestranné, veľmi účinné, voňavé, pomáhajú nám lepšie a šťastnejšie žiť, utierky sú vždy k dispozícii a okamžite pripravené na jednoduché použitie
Komunikačné prostredie:
· relevantným prostredím pre značku CLOROX je domácnosť, rodina, deti, čisté prostredie
Čo je nevyhnutné komunikovať:

· logo značky CLOROX
· slogan – „Čistejší svet. Zdravšie životy.“
· nový rad produktov CLOROX disinfecting s dezinfekčným účinkom

· rôzne varianty prostriedkov pre všestranné použitie

· emócie vyjadrené v charaktere značky – čistota a zdravie

· benefity – jednoduché a všestranné použitie, ktoré zabezpečuje čistejší a zdravší život celej rodine







